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% HERSTELLER

Produktinformationen auf dem Weg zum Empfidnger

GASTKOMMENTAR

JArtikelstammdaten sind Chefsache

Wenn wir an Digitalisierung in
der Getriankebranche denken,
dann stellen wir uns voll automa-
tisierte und fehlerfrei laufende
Geschiftsprozesse vor. In der
Theorie ist das moglich, aber in
der Praxis bisher kaum umge-
setzt. Die Ursache liegt oftmals
vor dem eigentlichen Prozess:
Sender und Empfinger miissen
datenseitig in der Prozesskette
dieselbe Sprache sprechen, sonst
kénnen keine Informationen au-
tomatisiert iibergeben werden,
weder unternehmensintern noch
-extern. Dieselbe Sprache spre-
chen heifdt in den Geschiftspro-
zessen des Getrdnkedatenaus-
tauschs, dass beide Prozessteil-
nehmer auf Basis derselben
Stammdaten kommunizieren. Das
macht ein gutes Artikelstammda-
ten-Management notwendig und
das ist heute nicht der Fall.

Die strategische Komponente
von Artikelstammdaten wird auf
Herstellerseite von der Geschifts-
fithrung oft nicht erkannt. Artikel-
stammdaten umfassen nicht nur
Produktabmessungen und Ge-

Sender und Empfinger
miissen datenseitig
dieselbe Sprache sprechen.

wichte und werden fiir weit mehr
als zur Abwicklung der Logistik
bendtigt. Zu ihnen gehoren Anga-
ben aus den Bereichen Marketing,
Vertrieb, Buchhaltung bis hin zu
juristisch relevanten Informatio-
nen. Genau hier kommen wir zum
Problem, warum es Getridnkeher-
stellern so schwerfillt, die Infor-
mationen vorzuhalten: Alle Fach-
bereiche halten jeweils nur Teilin-
formationen in ihren jeweiligen
Datensilos vor. Es fehlt an einer
Querschnittsfunktion im Unter-
nehmen, die alle Informationen
konsolidiert, also abteilungsiiber-
greifend zusammenfiihrt und ei-
nen allgemeingiiltigen Datensatz
erzeugt. Ferner ist Erfassung und

Pflege von Stammdaten kein ein-
maliges Projekt, sondern ein an-
dauernder Prozess. Diese Quer-
schnittsfunktion entsteht nicht
von allein, sondern sie muss be-
wusst geschaffen werden. Das ge-
schieht nur in Unternehmen, in
denen das Bewusstsein der Rele-
vanz von Artikelstammdaten die
Chefetage erreicht hat. Denn
wenn am Anfang keine Daten flie-
fRen, konnen anschlieRend keine
Waren automatisiert fliefRen.
Flichendeckend flieflen diese
Daten aktuell noch nicht zum Ge-
trdnkefachgrofthandel, = darum
wollen wir diese Liicke schlief3en.
Dazu ist im April 2020 mit getI-
TEM ein Service von GEDAT on-
line gegangen. Ziel ist es, die un-
terschiedlichen Datenstrukturen
von Artikelstammdaten in der
Getridnkebranche zu vereinheitli-
chen und dem Getriankefachgroft-
handel digital und ohne Medien-
briiche zuginglich zu machen.
Der Service ist seitdem stark ge-
wachsen. Aktuell sind 30.000 Ba-
sisartikel inkl. zugehoriger Verpa-
ckungshierarchie wie Kasten und

Palette von iiber 100 Herstellern
beziehbar. Wir wollen die Teilnah-
me fiir beide Seiten so einfach wie
moglich machen. Den iiber 2.000
GFGH aus dem GEDAT-Netz ma-
chen wir daher das Angebot, sich
kostenfrei fiir den Zugang zu getl-
TEM unter www.getport.de zu
registrieren. Mit dem Zugriff auf
3.000 Artikel ausgewdhlter Her-
steller kann getITEM erst getestet
und bei Gefallen auf den Vollzu-
griff erweitert werden.

Wir bauen auch das Angebot fiir
Hersteller konsequent aus. Diese
kénnen laut heutigem Stand ihre
Artikeldaten entweder direkt in
getITEM eingeben oder wir spie-
len sie auf Wunsch - falls vorhan-
den - aus dem GDSN ein. Ab 2022
bieten wir Herstellern auch die
Publikation in Richtung GDSN di-
rekt aus getITEM heraus an, was
die Reichweite der Daten enorm
erhoht.
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